REGULAMIN KONKURSU
PASJA. REAKTYWACIA.

§1 POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy Regulamin (zwany dalej ,Regulaminem”) okresla mechanike, zakres i warunki
uczestnictwa w konkursie ,PASJA. REAKTYWACJIA."(zwanym dalej ,Konkursem") dostepnym
na stronie internetowej wafelkigoralki.pl/konkursLIDL

Organizatorem Konkursu jest Dziadek do orzechéw Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig
z siedzibg w Krakowie (ul. Prusa 10/17, 30-117 Krakéw), wpisana do Krajowego Rejestru Sa-
dowego przez Sad Rejonowy dla Krakowa — Srédmiescia w Krakowie, XI Wydziat Gospodarczy
KRS pod numerem KRS 0000702776, posiadajgca nr NIP: 679-315-89-91, (zwana dalej ,,Or-
ganizatorem”).

Konkurs organizowany jest na zlecenie I.D.C. Polonia S.A. z siedzibg w Libertowie przy ul.
Bartnicka 35, 30-444 Krakdéw, posiadajgcg numer REGON: 060064542, NIP: 679-26-59-337,
wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego pod nr KRS 0000052456
prowadzonego przez Sad Rejonowy w Krakowie, XII Wydziat Gospodarczy KRS, o kapitale
zaktadowym w wysokosci 10.000.000 ztotych w catosci optaconym (zwana dalej ,Firma”).
Miejscem dokonania zakupu Produktéw Konkursowych, biorgcych udziat w Konkursie, sg sieci
handlowe LIDL sp. z 0.0. sp. k. ul. Poznanska 48 Jankowice, 62-080 Tarnowo Podgdrne,
(zwana dalej ,LIDL").

Przedmiotowy Konkurs nie jest grg losowg w rozumieniu Ustawy o grach hazardowych z dnia
19 listopada 2009 roku (Dz. U. nr 201 poz. 1540).

Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne. Dokonanie przez Uczestnika Zgtoszenia Konkur-
sowego zgodnie z § 5 Regulaminu jest rdwnoznaczne z potwierdzeniem, ze Uczestnik zapoz-

nat sie z trescig niniejszego Regulaminu oraz ze Regulamin rozumie i akceptuje.

§ 2 CEL I FINANSOWANIE KONKURSU

Konkurs przeprowadzany jest w celach wizerunkowych oraz dla upowszechniania na polskim
rynku produktéw znajdujacych sie w ofercie handlowej Firmy.
Konkurs jest finansowany ze Srodkéw wiasnych Firmy z przeznaczonych na dziatalno$¢ pro-

mocyjno-reklamowa.


http://wafelkigoralki.pl/konkurslidl

3. Konkurs ogtaszany i przeprowadzany bedzie za posrednictwem Srodkdw masowego przekazu,
tj. Internetu, w szczegdlnosci na dedykowanej stronie internetowej wafelkigoralki.pl/konkurs-
LIDL (zwanej dalej ,Strong Konkursowa”). Komunikacja Konkursu odbywa¢ sie bedzie rowniez

w sklepach sieci handlowej LIDL.

§ 3 UCZESTNICY KONKURSU

1. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ petnoletnia osoba fizyczna posiadajgca obywatelstwo pol-
skie, miejsce zamieszkania lub adres do doreczen na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych, ktéra w Czasie Trwania Konkursu wskazanym w § 4
Regulaminu spetni warunki uczestnictwa w Konkursie i wykona Zadanie Konkursowe szczegé-
towo okreslone w niniejszym Regulaminie, zwani dalej ,,Uczestnikami Konkursu”.

2. W Konkursie nie mogg brac udziatu pracownicy, wolontariusze i przedstawiciele Organizatora,
Firmy, osoby obstugujace oraz inne podmioty zaangazowane w przeprowadzenie Konkursu, a
takze cztonkowie najblizszej rodziny wyzej wymienionych osdb (w szczegdlnosci matzonkowie,
dzieci, rodzice, rodzenstwo), a takze osoby pozostajgce we wspdlnym pozyciu lub prowadzace

wspdlne gospodarstwo domowe z ww. osobami.

§ 4 CZAS TRWANIA KONKURSU i PRODUKT PROMOCYINY

1. Konkurs trwa od godziny 00:00:01 dnia 9 maja 2022 r. do godziny 23:59:59 dnia 22 maja
2022 roku (dalej jako ,Czas Trwania Konkursu”)

2. Konkurs odbywa sie w jednej turze konkursowej (zwanej dalej ,Turg Konkursowq”), ktora
trwac bedzie od: 00:00:01 dnia 9 maja 2022 r. do godziny 23:59:59 dnia 22 maja 2022 roku

3. Produktem konkursowym sg dwa dowolne wafelki marki Géralki (zwane dalej ,Produktem

Konkursowym”).

§ 5 ZASADY ROZGRYWANIA KONKURSU

1. Warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest:
a) nabycie w Czasie Trwania Konkursu (decyduje data widniejgca na rachunku, fakturze)

2 Produktow Konkursowych zakupionych w sieciach handlowych LIDL, na terenie catej
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Polski. Zakup Produktu Konkursowego powinien by¢ udokumentowany na jednym z
dokumentdw (tj. jeden paragon fiskalny lub jedna faktura VAT),

b) zachowanie oryginatu dowodu zakupu (paragon fiskalny, faktura VAT) potwierdzaja-
cego zakup Produktu Konkursowego, przy czym data sprzedazy nie powinna by¢ datg
pozniejszg niz data wziecia przez Uczestnika Konkursu udziatu w Konkursie,

c) zarejestrowanie sie do udziatu w Konkursie za posrednictwem Strony Internetowej i
dokonanie zgtoszenia udziatu w Konkursie: a w tym:

) podanie kompletu wymaganych danych Uczestnika (imie, nazwisko, e-mail)

(i) zamieszczenie niezbednych zatgcznikow (tj. ,wgranie” faktury VAT, paragonu
fiskalnego), szczegdtowo opisanych w formularzu zgtoszeniowym zamieszc-
zonym na Stronie Internetowej,

d) zaznaczenie okienka z o$wiadczeniem, iz Uczestnik zapoznat sie z informacjg dotycza-
ca przetwarzania danych osobowych w zwigzku z udziatem w Konkursie,

e) wykonanie Zadania Konkursowego szczegétowo okreslonego w § 6 Regulaminu.

2. Momentem dokonania zgtoszenia w Konkursie jest moment otrzymania przez system Organi-
zatora kompletu wymaganych w formularzu zgtoszeniowym danych wraz z nalezytym za-
mieszczeniem zatgcznikdw. W przypadku gdy czynnosci te nie s3 wykonywane facznie — mo-
mentem dokonania zgtoszenia jest moment otrzymania przez system Organizatora ostatniej z
brakujgcych danych lub zatgcznika.

3. Uczestnik Konkursu moze wzig¢ udziat w Konkursie dowolng ilo$¢ razy, pod warunkiem, ze za
kazdym razem dokona nowego zgtoszenia udziatu w Konkursie z nhowym Zadaniem Konkur-
sowym oraz wgra inny paragon fiskalny lub fakture VAT — stanowigce potwierdzenie dokona-
nia zakupu Produktu Konkursowego). Drugie i kazde nastepne Zgtoszenie Konkursowe doko-
nane przez danego Uczestnika Konkursu w Czasie Trwania Konkursu wbrew zastrzezeniu za-
wartemu w zdaniu poprzednim, nie bedzie stanowito Zgtoszenia Konkursowego w rozumieniu
niniejszego Regulaminu. Powyzsze oznacza, ze w takim przypadku jako Zgtoszenie Konkur-
sowe bedzie traktowane zgtoszenie dokonane przez ww. Uczestnika jako pierwsze (najw-
czesniejsze) w Czasie Trwania Konkursu.

4. Organizator bedzie dokonywat weryfikacji zgtoszen do udziatu w Konkursie pod katem spet-
nienia warunkdw opisanych w Regulaminie i przepiséw powszechnie obowigzujgcego prawa.

5. Zgtoszenia niekompletne tj. zgtoszenie niespetniajgce facznie wymagan okreslonych w §5 ust.

1-2 oraz w §6 Regulaminu nie wezmg udziatu w Konkursie.

§ 6 ZADANIE KONKURSOWE



Zadanie konkursowe bedzie polega¢ na opisaniu swojego hobby ,Jaka pasje z przesztosci

zdarzyto Ci sie po latach odkry¢ na nowo?” (utwor stowny) (dalej jako ,Zadanie Konkurso-

we”).

Przez caly Czas Trwania Konkursu Uczestnicy Konkursu majg do wykonania to samo Zadanie

Konkursowe.

Zadanie Konkursowe powinno:

a) byc¢ wykonane przez Uczestnika Konkursu w Czasie Trwania Konkursu przy uzyciu formu-
larza dostepnego na Stronie Konkursowej,

b) stanowic oryginalny i autorski utwor stowny, nie dtuzszy niz 1000 znakéw (w tym spacje),

c) by¢ neutralne obyczajowo, a takze nie naruszac przepisdw prawa ani powszechnie obo-
wigzujacych w spoteczenstwie zasad, w szczegdlnosci nie moze zawiera¢ jakichkolwiek
tresci sprzecznych z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego lub z dobrymi obyczaja-
mi, w szczegdlnosci tresci ksenofobicznych, rasistowskich, pornograficznych, obrazliwych
lub wulgarnych.

W Konkursie zgtaszane jako Zadanie Konkursowe mogg by¢ wytacznie utwory stowne, ktérych

autorem jest Uczestnik Konkursu oraz w stosunku do ktérych przystuguja mu majatkowe

prawa autorskie.

Zamieszczone przez Uczestnika Konkursu Zadanie Konkursowe, ktdére nie bedzie spetnia¢ wy-

mogow okreslonych w § 6 ust. 3 i 4 Regulaminu, zostang usuniete i nie wezmg udziatu w

Konkursie. Uczestnik Konkursu zostanie niezwtocznie poinformowany o zaistnialym fakcie

przez Komisje Konkursowg drogg e-mailowa.

§ 7 NAGRODY

Do wygrania w Konkursie sg nastepujgce nagrody (dalej jako ,Nagrody"):
a) Nagrody Gtéwne:
0) Nagroda Gtédwna I Typu — tj. 1 x Odkurzacz iRobot Roomba 976 — o wartosci
1595,00 zt zt brutto.
(i) Nagroda II Typu —tj. 1 x gtosnik JBL Charge 5 — o wartosci 699,00 zt brutto.

(iii) Nagroda IIT Typu — tj. 8 x Smartband Xiaomi Redmi Smart Brand Pro — (jeden
aparat dla jednego zwyciezcy). Kazda nagroda o wartosci 198,90 zt brutto.
Nagroda przyznana w Konkursie nie podlega zamianie na inna nagrode. Uczestnikowi nie
przystuguje tez prawo zadania zamiany nagrody na ekwiwalent pieniezny.
Do nagrody rzeczowej wskazanej w ust. 1 powyzej, zostanie przyznana dodatkowa nagroda

pieniezna w wysokosci 11,11% wartosci brutto nagrody rzeczowej (w zaokragleniu do



petnych ztotych), ktdra od razu zostanie potrgcona przez Organizatora jako pfatnika 10%
ryczattowego podatku dochodowego od 0sdb fizycznych od przekazanych w konkursie Nagréd
(art. 30 ust. 1 pkt 2 w zw. z art. 41 ust. 1 i 4 Ustawy o podatku dochodowym od oséb fizy-
cznych) i przekazana do wiasciwego urzedu skarbowego. Potracenie 11,11% podatku zryczat-
towanego od wartosci nagrdd oznacza, ze dodatkowa nagroda pieniezna, o ktdérej mowa w

niniejszym ustepie nie bedzie wydawana Zwyciezcy Konkursu.

§ 8 WYLONIENIE ZWYCIEZCOW

Sposrdd Zadan Konkursowych zgtoszonych przez Uczestnikdw w Czasie Trwania Konkursu,

Komisja Konkursowa wybierze wybierze 1 Zwyciezce Nagrody Gtdwnej, 1 Zwyciezce Nagrody

II Typu i 8 Zwyciezcow Nagrody III Typu — tgcznie 10 Zwyciezcow Nagrody.

Przy podejmowaniu decyzji Komisja Konkursowa bedzie sie kierowata kreatywnoscig, ory-

ginalno$cia, pomystowoscig oraz inwencjg tworcza Uczestnika.

W przypadku, gdy po weryfikacji okaze sie, ze Uczestnik Konkursu typowany do zwyciestwa

nie spetnit wymogow opisanych w Regulaminie, Nagroda wydana zostanie Uczestnikowi Kon-

kursu, ktéry spetnit ww. wymogi, a wykonane przez niego Zadanie Konkursowe zostato uzna-

ne za kolejng najciekawszg realizacje Zadania Konkursowego.

Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastepuje poprzez opublikowanie imienia i pierwszej litery na-

zwiska Zwyciezcy na Stronie Konkursowej przy czym:

a) wylonienie Zwyciezcow w Turze Konkursowej nastgpi do 5 dni roboczych od dnia za-
konczenia Czasu Trwania Konkursu.

b) O wygranej Zwyciezcy zostang réwniez poinformowani drogg mailowa.

Kazdy z Uczestnikow Konkursu typowany na Zwyciezce Konkursu zostanie powiadomiony o

wygranej za posrednictwem wiadomosci przestanej na adres e-mailowy, ktory wskazat, logu-

jac sie na Stronie Internetowej. Wiadomos¢ kontaktowa dotyczaca wygranej zawierac bedzie

takze prosbe o podanie dalszych danych niezbednych do wydania Nagrody i realizacji obo-

wigzku podatkowego.

Na skontaktowanie sie z Organizatorem poprzez zwrotng wiadomo$¢ e-mail Zwyciezca

Konkursu ma 5 dni roboczych, liczone od momentu publikacji wynikéw wskazanego w § 8

ust. 4 lit. a powyzej. W przypadku nie skontaktowania sie z Organizatorem przez Zwyciezce

Konkursu w wyznaczonym terminie, bedzie to skutkowac niemozliwoscia wykonania przez

Organizatora zobowigzania w zakresie umozliwienia Zwyciezcy Konkursu skorzystania z przyz-

nanej mu Nagrody i w konsekwencji — wygasnieciem ww. zobowigzania w stosunku do tego

Zwyciezcy Konkursu. Organizatorowi przystuguje w takim wypadku prawo przekazania tej na-
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grody kolejnej osobie wybranej przez Komisje Konkursowg. Organizator zastrzega sobie pra-
wo do podjecia decyzji o pozostawieniu przyznanej nagrody Zwyciezcy Konkursu mimo kon-
taktu ze strony Zwyciezcy Konkursu po wyznaczonym terminie.

Warunkiem wydania Nagrody Zwyciezcy Konkursu stanowi: skuteczny kontakt ze Zwyciezca
Konkursu, pozytywna weryfikacja spetnienia przez Zwyciezce Konkursu warunkéw przewidzia-
nych w Regulaminie, podanie przez niego danych niezbednych do spetnienia obowigzku po-
datkowego i wysytki Nagrody. Przedmiotowa wysytka nastgpi na adres wskazany przez Zwy-
ciezce Konkursu na terenie Rzeczpospolitej Polskiej.

Nagrody zostang wydane Zwyciezcom Konkursu z uwzglednieniem wiasciwych przepiséw po-
datkowych, w szczegdlnosci Ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od osdb
fizycznych. Zryczattowany podatek dochodowy od wygranych zostanie potrgcony z pienieznej
czesci Nagrody przed wydaniem Nagrody Zwyciezcy. Zwyciezcy zobowigzani sg do przekaza-
nia Organizatorowi wszelkich danych niezbednych do prawidtowego rozliczenia podatku w
Zwigzku z otrzymaniem Nagrody i sporzadzenia stosownej deklaracji podatkowej.

Nagrody rzeczowe (Nagroda Gtéwna I, II i II Typu) zostang przestane przez Organizatora
pocztg lub przesytka kurierskg na wskazany przez Zwyciezce adres, w terminie 30 (trzydzie-
stu) dni od otrzymania przez Organizatora od Zwyciezcy adresu do wysytki. W przypadku nie-
odebrania przesyiki przez adresata, Zwyciezca traci prawo do Nagrody.

W przypadku braku kontaktu ze Zwyciezcg, podanie nieprawidtowego adresu lub danych
Zwyciezcy, prawo do Nagrody wygasa. W takim przypadku pozostaje ona do wytacznej dys-
pozycji Organizatora.

Przekazanie przez Zwyciezce Konkursu prawa do Nagrody osobom trzecim lub jej wymiana na

ekwiwalent pieniezny lub nagrode innego rodzaju nie sg mozliwe.

§ 9 KOMISJA KONKURSOWA
Nad prawidtowoscig przebiegu Konkursu czuwac bedzie Komisja Konkursowa, w sktad ktérej

wejda 3 niezalezni przedstawiciele Organizatora lub osoby przez niego wskazane.

Komisja decydowac bedzie takze o przyznawaniu Nagrod.

§ 10 POSTEPOWANIE REKLAMACYJINE

Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo do ztozenia reklamacji (dalej jako ,Reklamacja”).



Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu mogg by¢ sktadane przez Uczestnikdw w formie
pisemnej, listem poleconym na adres: Dziadek do orzechdw, ul. Prusa 10/17, 30-117 Krakdw)
Z dopiskiem ,,PASJA. REAKTYWACIA.” lub na adres e-mail: konkurs@dziadekdoorzechow.com.
Reklamacje mozna sktadaé zaréwno w Czasie Trwania Konkursu, jak i po jego zakonczeniu,
nie pdzniej jednak niz 30 dni od Zakoriczenia Czasu Trwania Konkursu.

Zgtoszenie Reklamacji powinno zawiera¢ imie i nazwisko, adres e-mailowy z ktérego dokona-
no zgtoszenia, adres do doreczen Uczestnika, powdd i opis reklamacji, tres¢ zadania oraz
podpis.

Komisja Konkursowa rozpatrywac bedzie Reklamacje Uczestnikéw na podstawie Zasad niniej-
szego Regulaminu oraz obowigzujgcych przepisow prawa.

Reklamacje rozpatrywane sg przez Komisje Konkursowg w terminie 21 dni od daty ich wpty-
Wu.

Osoba sktadajgca Reklamacje zostanie pisemnie poinformowana o sposobie zatatwienia spra-
wy. OdpowiedZ zostanie wystana na adres do doreczen wskazany w Reklamacji (adres na te-
rytorium Rzeczypospolitej Polskiej) lub na adres e-mailowy, jesli Reklamacja zostata przestana

e-mailowo.

§ 11 ZASIEG TERYTORIALNY KONKURSU

Konkurs ma zasieg ogolnopolski i prowadzony jest na terenie Rzeczypospolitej Polskiej.

§ 12 PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw Konkursu jest Firma.

Przetwarzanie danych osobowych odbywac sie bedzie z poszanowaniem przepiséw prawa, w
tym, w zgodzie z postanowieniami Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0séb fizycznych w zwigzku z przetwa-
rzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych, dalej ,RODO").

. W zwigzku z udziatem w Konkursie przetwarzane bedg nastepujgce dane osobowe:

a) Uczestnikdow Konkursu: imie, nazwisko, mail,

b) Zwyciezcow Konkursu: imie, nazwisko, mail, adres do wysyitki nagrody, nr PESEL/NIP

do dokonania rozliczenia podatkowego.
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Dane osobowe Uczestnikéw Konkursu bedg przetwarzane wytgcznie w celu:

c) realizacji uzasadnionego interesu Firmy — zlecenia organizacji i przeprowadzenia
Konkursu, postepowania reklamacyjnego, biezacego kontaktu z Uczestnikami Konkur-

su w zwigzku z Konkursem - art. 6 ust. 1 lit. f) RODO

d) ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami jakie Firma albo Uczestnik Kon-
kursu mogg mie¢ w stosunku do siebie w zwigzku z uczestnictwem w Konkursie -
przez okres 1 roku od konca roku kalendarzowego, w ktérym zakonczyta sie Promocja
na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f) RODO.

Dane osobowe Zwyciezcow Konkursu ponad cele opisane w ust. 3, przetwarzane bedg takze
w celu wykonania prawem okreSlonego obowigzku, a to dokonania rozliczenia stosownego
podatku od nagrody (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO oraz stosownych przepisow

ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych).

Podanie danych jest dobrowolne, ale stanowi warunek uczestnictwa w Konkursie. Niepodanie

danych skutkowac bedzie niemoznoscia rejestracji i udziatu w Konkursie.

Kazdemu, czyje dane osobowe sg przetwarzane przystuguje prawo dostepu do swoich
danych, Zzadania ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, a takze prawo
whniesienia skargi do organu nadzorczego (Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych) w

przypadku uznania, iz przetwarzanie danych osobowych narusza przepisy RODO.

Kazdemu, czyje dane osobowe sg przetwarzane na podstawie uzasadnionego interesu Admin-

istratora, przystuguje prawo do wniesienia sprzeciwu wobec takiego przetwarzania.

W celu uzyskania dalszych informacji o przystugujacych prawach i sposobach ich realizacji, lub
w razie jakichkolwiek innych pytan lub zadan, prosimy o kontakt pod adresem konkurs@dzi-

adekdoorzechow.com

Przewidywanymi odbiorcami danych sg podmioty, ktérym Firma powierzy przetwarzanie
danych, w tym agencja reklamowa obstugujgca przebieg Konkursu oraz pracownicy i
wspOtpracownicy agencji reklamowej lub tych podmiotdw — w zakresie, w jakim jest to
niezbedne do realizacji celéw przetwarzania tych danych.

Dane osobowe nie bedg przekazywane poza obszar Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Nie bedzie nastepowato profilowanie ani automatyczne podejmowane decyzji.

Po zakonczeniu okreSlonych powyzej okresow przetwarzania dane osobowe zostang nie-

zwtocznie usuniete lub poddane anonimizacii.



§ 13 PRAWA AUTORSKIE

1. Dokonanie przez Uczestnika zgtoszenia do udziatu w Konkursie, a w tym wykonanie Zadania
Konkursowego jest réwnoznaczne ze ztozeniem przez Uczestnika o$wiadczenia, ze przystuguje
mu wylaczne i nieograniczone prawo autorskie (majatkowe) do Zadania Konkursowego.

2. Dokonanie przez Uczestnika zgtoszenia do udziatu w Konkursie, w tym wykonanie Zadania
Konkursowego jest takze rownoznaczne ze zitozeniem przez Uczestnika zapewnienia, iz
Zadanie Konkursowe nie jest obcigzone zadnymi wadami prawnymi, roszczeniami i innymi
prawami 0s6b trzecich, a takze — ze nie narusza zadnych praw ani prawnie chronionych ddbr
osob trzecich.

3. Jezeli w ramach udziatu w Konkursie Uczestnik stworzy utwér/utwory w rozumieniu prawa au-
torskiego i ww. utwdr/utwory zostang objete zgtoszeniem udziatu w Konkursie dokonanym
przez Uczestnika zgodnie z niniejszym Regulaminem, wdéwczas dokonanie takiego zgtoszenia
bedzie rdwnoznaczne z udzieleniem Organizatorowi przez Uczestnika niewylgcznej, niegranic-
zonej terytorialnie licencji na korzystanie z takiego utworu/takich utworédw (w catosci lub w
jakiejkolwiek czesci) na czas oznaczony 5 lat, a nastepnie - po uptywie 5 lat — na czas nieoz-
naczony z zastrzezeniem, ze Uczestnikowi bedzie przystugiwato prawo wypowiedzenia licencji
udzielonej na czas nieoznaczony za 2-letnim okresem wypowiedzenia, na wszystkich znanych
w dniu wejscia w zycie niniejszego Regulaminu polach eksploatacji, w szczegdlnosci do:

a. utrwalenia, zwielokrotnienia i opublikowania utworu w, Internecie, (w tym w por-
talach spotecznosciowych jak np. Instagram, Facebook), przesytanie za pomoca
sieci komputerowych w tym w szczegdlnosci przy wykorzystaniu sieci Internet,

b. zapisywanie i odtwarzanie w pamieci wszelkich komputeréw lub sieci komput-
erowych, w tym w szczegdlnosci przy wykorzystaniu sieci Internet lub baz danych,

c. zwielokrotnienia wszelkimi dowolnymi technikami drukarskimi i poligraficznymi w
formie drukdéw, plansz, plakatéw, banneréw itp., publiczne wykonanie, wystawie-
nie, wySwietlanie odtworzenie, nadawanie, reemitowanie,

d. publicznego udostepnienia utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym (w tym w sieci Internet, sieci-
ach telefonii mobilnej i innych sieciach komunikacji elektronicznej, bez wzgledu na
iloS¢ nadan, emisji i wytworzonych egzemplarzy),

e. wprowadzania do obrotu, uzyczenia oryginatu albo egzemplarzy,

f. wykorzystania na cele promocji i reklamy, a takze merchandisingu, w szczegdl-

nosci na tego rodzaju cele Firmy,



f. wyrazania zgody na dokonywanie opracowywania utworu/utworéw objetych
zgtoszeniem udziatlu w Konkursie oraz na rozporzadzanie i korzystanie z takich
opracowan, dla celéw opisanych w pkt. a) — e) powyzej,

g. udzielania sublicencji podmiotom trzecim na wszystkich polach eksploatacji
wskazanych powyzej.

4. Uczestnik zobowigzuje sie nie wykonywac¢ w zadnym czasie wobec Organizatora i podmiotdw,
ktére Organizator w ramach sublicencji, o ktorej mowa powyzej upowaznit do korzystania z
utworu/z utwordw objetych zgtoszeniem do udziatu w Konkursie, osobistych praw autorskich
oraz wyraza zgode na ich publikowanie, udostepnianie publiczne i wykorzystywanie przez Or-
ganizatora, w kazdy inny dozwolony na podstawie § 13 ust. 3 Regulaminu sposéb bez obow-
igzku oznaczania imieniem i nazwiskiem lub pseudonimem Uczestnika jako autora takiego ut-
woru/utworow.

5. Uzyskanie przez Organizatora w ramach licencji lub w ramach nabycia autorskich praw ma-
jatkowych praw do utwordw objetych zgtoszeniami do udziatu w Konkursie nie rodzi po stronie
Organizatora obowigzku ich wykorzystania na zadnym z pdl eksploatacji wymienionych

powyzej.

§ 14 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Przystgpienie do Konkursu jest jednoznaczne z zaakceptowaniem niniejszego Regulaminu.

2. We wszystkich sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg
przepisy prawa polskiego, a w szczegolnosci przepisy Kodeksu cywilnego.

3. Wszelkie spory dotyczace Konkursu beda rozstrzygane przez sad powszechny, ktérego wia-
Sciwos¢ wynika z bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawa.

4. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie od dnia 09 maja 2022 roku.

5. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu pod warunkiem, ze taka zmiana nie
naruszy praw nabytych Uczestnikow Konkursu. Zmiana obowigzuje z chwilg opublikowania
zmienionej wersji Regulaminu, dostepnego pod adresem: www.wafelkigoralki/konkursLIDL/

regulamin.pdf



